
2018. Т. 4, № 13 

 Бутусов А.В., 2018 71 

УДК 659.441.8 

СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ КАК ИНСТРУМЕНТ ПОЛИТИЧЕСКОГО  

ПРОТИВОБОРСТВА И ИНФОРМАЦИОННЫХ ВОЙН 

Александр Вадимович БУТУСОВ 
ФГБОУ ВО «Тамбовский государственный университет им. Г.Р. Державина» 

392000, Российская Федерация, г. Тамбов, ул. Интернациональная, 33 

E-mail: boo2zz75384@mail.ru 

Аннотация. Рассмотрены социальные сети как площадка для ведения информационных войн. 

Приведена актуальная статистика использования социальных сетей среди интернет-пользователей на 

основе опроса Всероссийского центра изучения общественного мнения. Обоснована привлекатель-

ность социальных сетей как средств массовой информации путем транслирования альтернативной по-

вестки дня. Обусловлена эффективность новых медиа в политическом дискурсе вовлечением в госу-

дарственную повестку незаинтересованных в политике интернет-пользователей. Разобрана механика 

и специфика различных социальных сетей как каналов коммуникации. В контексте информационных 

войн описаны явные и скрытые методы воздействия государства на целевую аудиторию в сети Интер-

нет. На примере деятельности «Свободной Европы» описано манипулятивное воздействие на общест-

во с применением социальных сетей, а также разобраны контрмеры на примере информационной по-

литике Российской Федерации.  
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В современном мире информационных 

технологий социальные сети стали неотъем-

лемой частью повседневной жизни общества. 

По данным социологических исследований, 

каждый второй (52 %) пользователь сети Ин-

тернет регулярно посещает социальные сети. 

Возможность самостоятельно формировать 

новостную ленту, обилие разнопланового 

контента и многие другие возможности по-

зволили вербовать в свои ряды все больший 

процент интернет-пользователей. Сегодня 

обилие социальных сетей и количество их 

пользователей позволяет говорить о сущест-

вовании целой виртуальной реальности, от-

ражающей наряду со средствами массовой 

информации  (СМИ) повестку дня. Тем не 

менее, социальные сети не относятся к СМИ, 

их принято называть «новые медиа». 

Изначально «социальная сеть» имела не-

сколько другое значение. Впервые это поня-

тие в научном контексте использовал бри-

танский социолог Дж. А. Барнс в 1954 г., ха-

рактеризуя этим термином систему общест-

венных отношений. «Социальная сеть» в со-

временном понимании представляет собой 

интернет-площадку для создания социально-

го взаимодействия. Основной структурной 

единицей социальных сетей является про-

филь (аккаунт) – личная страница с данными 

пользователя. Обладая личным профилем, 

каждый человек способен осуществлять по-

иск пользователей, писать им личные сооб-

щения и пользоваться многими другими сер-

висами в той социальной сети, где он зареги-

стрирован. Критерии поиска могут варьиро-

ваться от пола, возраста и географического 

положения до интересов и хобби. Сетевая 

структура позволяет, с одной стороны, фор-

мировать пользователю собственное комму-

никативное пространство, с другой – дает 

возможность сторонним наблюдателям от-

следить контакты человека и установить с 

ним связь [1]. 

Наиболее посещаемой социальной сетью 

в России является ВКонтакте. По данным 

опроса Всероссийского центра изучения об-

щественного мнения, на июнь 2017 г. 42 % 

опрошенных интернет-пользователей еже-

дневно используют именно эту социальную 

сеть. Одноклассники используют 27 % поль-

зователей, Instagram – 25 %, Facebook – 20 %. 

Наиболее просматриваемыми тематическими 

сообществами и группами в социальных се-

тях являются юмористические (43 %) и ново-

стные (41 %). Это говорит о том, что кроме 

развлекательной функции социальные сети 

выполняют функции СМИ. Так, узнавать но-

вости и события в стране и мире людям 

удобнее не из СМИ, и даже не из интернет-

СМИ, а именно из социальных сетей.  

В качестве каналов коммуникации новые 

медиа предоставляют широкие возможности 
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для своих пользователей. Участвуя в беско-

нечной гонке, где лидер получает наиболь-

ший охват у целевой аудитории, социальные 

сети с каждым годом обрастают новыми сер-

висами. По большому счету механика раз-

личных социальных сетей схожа – они все 

обладают примерно одинаковым набором 

функций. Различается лишь исполнение и 

технические акценты [2].  

Сегодня в России наблюдается рост по-

литических интернет-коммуникаций. Благо-

даря этому обеспечивается доступ к полити-

ческой информации и упрощает обратную 

связь между государством и обществом. 

Можно говорить о присутствие всех уровней 

власти в сети Интернет. Сейчас практически 

все государственные органы и их подразде-

ления имеют свои аккаунты (личные страни-

цы) в тех или иных социальных сетях. Ре-

гиональные отделения таких политических 

партий, как Единая Россия, ЛДПР и др., пред-

ставлены в социальных сетях ВКонтакте,  

Instagram и др. Присутствие властных струк-

тур в интернет-среде во многом облегчило 

прямую связь, ведь в Интернете достаточно 

просто написать личное сообщение с интере-

сующим вопросом или обратиться с прось-

бой. Благодаря беспроводному доступу к Ин-

тернету люди получили возможность прак-

тически круглосуточного присутствия в ин-

формационно-коммуникативном пространст-

ве. Это позволяет интернет-пользователям не 

только быть в курсе последних политических 

событий, но и выступать непосредственными 

участниками политических интернет-комму-

никаций в режиме онлайн [3].  

Социальные сети позволяют активно 

комментировать политические новости, раз-

мещенные в различных тематических груп-

пах. Уже одно это дает возможность людям 

проявлять свою гражданскую позицию по 

тем или иным вопросам. Кроме того, появи-

лась возможность делиться этими новостями 

на своей странице. Так, в обсуждение поли-

тически значимых новостей могут вовле-

каться люди, ранее не заинтересованные в 

этом. Также социальные сети позволяют эф-

фективно мобилизовывать общественность с 

помощью таких инструментов, как электрон-

ное голосование, сбор подписей, организа-

ции в сети массовых акций. Политики ис-

пользуют социальные сети в первую очередь 

в целях обеспечения собственной публично-

сти и повышения популярности. Так, ключе-

вым показателем успешности становится 

«постоянное присутствие» в виртуальном 

пространстве [4].  

В настоящее время помимо своих основ-

ных функций социальные сети несут в себе 

возможность для политических манипуля-

ций, чем активно пользуются многие органи-

зации и даже государства. По сути, социаль-

ные сети стали новым инструментом ведения 

информационных войн. В своих работах  

А.В. Манойло определяет информационную 

войну как процесс противоборства человече-

ских общностей, направленный на достиже-

ние политических, экономических, военных 

или иных целей стратегического уровня, пу-

тем воздействия на гражданское население, 

власти и (или) вооруженные силы противо-

стоящей стороны, посредством распростра-

нения специально отобранной и подготов-

ленной информации, информационных мате-

риалов [5].  

Социальные сети, будучи инструментом 

обмена информации, где высказываются 

мнения по поводу событий, которые способ-

ны заинтересовать человека, становятся 

формой политического воздействия, особен-

но в тех случаях, когда действия оппозиции 

затруднены или в стране нет конструктивной 

оппозиции. Люди в социальных сетях выска-

зывают свое мнение о власти, выражают не-

довольство или поддержку ее действиям. 

Именно социальные сети позволяют власти 

составить представление о протестных на-

строениях в обществе и ставят перед властью 

вопрос о ее отношении к данным настроени-

ям. Отсутствие единого центра распростра-

нения информации превращает социальные 

сети в действенное оружие для борьбы с раз-

личными режимами, так как сетевые органи-

зации способны объединить протестные мас-

сы, что и доказали деятели «цветных рево-

люций» в различных странах, где именно 

социальные сети стали платформой для моби-

лизации на борьбу с существующими режи-

мами. Огромную роль в раскрутке «цветных 

революций» играла блогосфера, которая спо-

собна нейтрализовать такие действия властей, 

как отсутствие информации в официальных 

СМИ, неспособность к быстрой реакции офи-

циальных источников информации [6].  

Социальные сети на сегодняшний день 

являются самой перспективной площадкой 
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для ведения информационных войн. Широ-

кий спектр возможностей при низких затра-

тах делают новые медиа особенно эффектив-

ными в контексте манипулирования инфор-

мацией.  

Раньше всех это поняли в Соединенных 

Штатах Америки, где в 1949 г. был создан 

национальный комитет «Свободная Европа» 

с собственной радиостанцией. Так, полити-

ческий советник комитета О. Джексон (позд-

нее помощник президента Д.Д. Эйзенхауэра 

по вопросам «психологической войны»), вы-

ступая перед сотрудниками радиостанции 

«Свободная Европа» (РСЕ) в ноябре 1951 г., 

откровенно заявил: «РСЕ – это служба пси-

хологической войны. Наша организация уч-

реждена для провоцирования внутренних 

беспорядков в странах, на которые мы ведем 

вещание. Военное вмешательство вообще 

имеет смысл только в том случае, если наро-

дам интересующих нас стран будет привит 

импульс к вооруженным действиям внутри 

страны» [7]. 

Деятельность радиостанций «Свободная 

Европа» и «Свобода» нуждается в особом 

анализе. С самого начала «холодной войны» 

руководители пропагандистского аппарата 

США начали вынашивать идею таких орга-

низаций, которые могли бы вести подрыв-

ную радиопропаганду на зарубежные страны, 

формально не нанося ущерба репутации Со-

единенных Штатов. Позднее на базе чешско-

го радио «Свобода» создаются «информаци-

онные войска», которые должны заниматься 

антироссийской пропагандой в социальных 

сетях Одноклассники, ВКонтакте, а также 

русскоязычных сегментах Facebook и Twitter. 

Так предполагалось распространять инфор-

мацию через социальные сети, в большей 

мере соответствующую интересам «свобод-

ной прессы», чем та, которая содержится в 

российской медиасфере [7]. Проект даже 

привлекал к работе популярных российских 

блогеров. В целом работа «Радио Свобода» 

направлена на ведение американской пропа-

ганды и поддержание любых протестных 

движений путем предложения собственной 

аппозиционной повестки.  

На такое давление Запада через новые 

медиа твердо реагируют российские прави-

тельственные структуры. На законодатель-

ном уровне это вылилось в закон о создании 

Единого реестра запрещенных сайтов для 

борьбы с наркотиками, детской порнографи-

ей и пропагандой суицида в сети Интернет. 

Реестр представляет собой базу данных, куда 

вносятся сайты, содержащие запрещенную к 

распространению в России информацию. 

Позже был создан Комитет Государственной 

думы по информационной политике, инфор-

мационным технологиям и связи. Он призван 

осуществлять законодательное регулирова-

ние в сфере информационных технологий и 

массовых коммуникаций и заниматься со-

вершенствованием законодательства в отрас-

лях связи и массмедиа. Проще говоря, все, 

что явно подрывает авторитет Российского 

государства на просторах Интернета, стало 

немедленно блокироваться [8].  

С другой стороны, государство стало 

формировать свой собственный положитель-

ный образ в сети. Помимо уже упомянутой 

развитой сети правительственных групп (от 

Государственной думы и ее комитетов до 

партий и их региональных ячеек) государст-

во стало действовать через сторонние, не 

связанные с политикой сообщества. Так, на-

пример, в различных крупных группах соци-

альной сети ВКонтакте нередко можно уви-

деть карикатуры на оппозицию и различные 

юмористические посты, изображающие дей-

ствующую власть сильной и бескомпромисс-

ной. Также с целью улучшения мнения о вла-

сти в Сети стали привлекаться различные ли-

деры общественного мнения, имеющие боль-

шую целевую аудиторию в Интернете [9].  

Таким образом, в современном мире 

СМИ, а также новые медиа стали ключевым 

элементом информационных войн, без кото-

рых сегодня не обходится ни один политиче-

ский конфликт. В контексте информацион-

ных войн социальные сети не являются при-

чиной народных волнений – они могут быть 

лишь эффективным инструментом. Являясь 

средством информационных войн, новые ме-

диа превратились в опасное оружие, создав-

шее необходимость в повышенном контроле 

со стороны государства за информационным 

потоком, проходящем через социальные сети.  
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Abstract. Social networks as a platform for information warfare are considered. We present 

current statistics on the use of social networks among Internet users based on a survey of the Rus-

sian Public Opinion Research Center. The attractiveness of social networks as mass media is subs-

tantiated by broadcasting an alternative agenda. The effectiveness of new media in the political 

discourse is determined by involving in the state agenda Internet users who are not interested in 

politics. The mechanics and specifics of various social networks as communication channels are 

analyzed. In the context of information wars explicit and implicit methods of influence of the state 

on the target audience on the Internet are described. On the example of “Free Europe” we describe 

manipulative impact on society with the use of social networks and analyze countermeasures on 

the example of information policy of the Russian Federation. 

Keywords: information warfare; information; Internet; manipulation; new media; user; social 

networks; mass media; target audience 
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